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Ihr Zuhause in Eberswalde

Werbekonzeption der 
Wohnungsbaugenossenschaft Eberswalde-
Finow e.G.



Eberswalder Ansichten



Die Werbekonzeption hat folgende Ziele

• Gesamterscheinungsbild präsentieren. 
• Markt- und Standortakzeptanz erhöhen
• Vertrauen festigen
• Mitgliederzahl   erhöhen. 
Der Weg corporate identity.

• Die Genossenschaft tritt bei allen 
Werbeauftritten einheitlich in Erscheinung. 

• Alle Werbemaßnahmen bauen aufeinander auf 
und bilden ein unübersehbares Ganzes.



Diese Möglichkeiten der Werbung 
wurden (und werden) genutzt

• Mieterjournal
• Außenwerbung
• Zeitungswerbung
• PR-Journalismus
• Kinowerbung

• Messen
• Sponsoring
• Internet
• Werbegeschenke
• Entwicklung eines 

Sympathieträgers



Modernisierung nach Bewohnerwünschen

Individuelle Gestaltung der Wohnungen auf 
Wunsch der Genossen. 

Bisher wurden 80 WE durch 
Zusammenlegung bzw. Veränderung des 
Grundrisses erstellt und dadurch eine 
Bindung von Genossenschaftlern sowie 
eine hohe Akzeptanz der WBG erreicht.



WBG-Mitgliederjournal – 2 x im Jahr

Das WBG - Journal ist Spiegel des genossenschaftlichen Lebens. 
Hier werden die Aktivitäten der Genossenschaft in Rück- und 
Vorschau dargestellt.
Die Bedeutung der Genossenschaft und ihre Einflussnahme auf die 
Stadtplanung und das gemeinschaftliche Leben wird dargelegt.

Als Neuheiten sind enthalten

☺ Wettbewerb oder Gewinnspiel
☺ Coupon zur Neukundengewinnung 

- Mitglieder werben Mitglieder 
☺ Kinderseite (Malwettbewerb)
☺ Vorstellung des neuen Sympathieträgers 



Das WBG – Journal aus 2003



Aktionen zur Festigung der 
Mitgliedschaft

Die erfreute Gewinnerin des Balkonwettbewerbs 
wird in ihrem Bekanntenkreis davon erzählen, die 
Leser des Journals werden verstärkt an 
Wettbewerben teilnehmen.



Mitglieder werben neue 
Mitglieder

Durch die laufenden 
Werbeaktionen in den 
zwei letzten Journalen 
(seit Juni 2003), konnten 
9 neue Mitglieder für die 
Genossenschaft 
geworben werden.



Außenwerbung

• Bandenwerbung in zwei Sportstadien der Stadt
• Buswerbung auf dem Fahrzeug der Stadtlinie



Werbung auf Sponsorentafel



Eberswalder Wirtschaftstage

Am Messestand auf der 
EWITA lernten die 
Eberswalder die WBG 
kennen und konnten viele 
wichtige Gespräche 
führen. Die Teilnahme an 
der Messe wurde vorab in 
den hiesigen Zeitungen 
angekündigt und 
beworben. Vertreten war 
auch der Verein 
„Dreipunkt“, welcher unter 
Schirmherrschaft der 
WBG arbeitet.



Verein „Dreipunkt“ e. V.
Die Mitglieder des Vereins 
kommen aus allen 
Generationen und pflegen mit 
Unterstützung der WBG viele 
Freizeitaktivitäten in Bildung, 
Kultur und Sport. Auch Nicht-
Mitglieder der WBG können im 
Verein mitarbeiten Der Verein 
betreut eine KITA der Stadt 
und organisiert viele 
Erlebnisse für die Kinder. Die 
öffentlichen Veranstaltungen 
werden teilweise in der Presse 
beworben.



Wohngebietsfeste der WBG

Voll modernisierte Wohnungen im Sanierungsgebiet der Altstadt 
Eberswalde. Hier pflegt die WBG die Traditionen des Spar- und 
Bauvereins und schuf begehrten Wohnraum mit Fördermitteln. Ein 
zünftiges Fest schloss die umfangreichen Bauarbeiten ab



Impressionen vom Kantplatzfest

Gemeinsam mit dem Dreipunktverein und anderen am Kantplatz 
ansässigen Verbänden wurde das Fest organisiert.



Ein blauer Sessel als Sympathieträger

er  steht für

• Wohnlichkeit

• Gemütlichkeit
• Zufriedenheit
• Gemeinsamkeit
• Erfahrung
• Sicherheit
• Tradition
• Bodenständigkeit
• Ideen
• Kommunikation
• Feiern
• Sonderwünsche

gestatten – Paul Polster



Was erlebt / empfindet der Sessel?
Ideen für Werbeinhalte

Grundvariante – er strahlt Ruhe und Freude aus - ist zufrieden mit seiner WBG – Wohnung.

• er hat eine große Familie – große Wohnung
• er gehört einem Single, einer Oma/Opa – kleine Wohnung
• einer Studentin – Wohnung mit Internetanschluss
• auf seinem Sitz steht ein Laptop – Wohnen mit Verbindung…
• auf ihm liegt eine Katze – Familie hat Hund /Katze - Appell an Toleranz und Tierliebe 
• Sessel auf Rädern - Umzug  (WBG übernimmt Umzugskosten)
• er genießt es auf einem großen Balkon zu stehen – Balkon wurde verbreitert
• es steht in einem engen Raum – Wunsch nach  verändertem Grundriss
• er hat einen neuen Bezug (kariert, geblümt) – Fassade wurde modernisiert
• er ist als Nikolaus verkleidet – die WBG wünscht frohe Weihnachten
• ihm fehlt ein Bein – eigene Handwerker reparieren ihn 
• er wird zur Couch ausgeklappt – Wohnhaus wurde umgebaut
• er dampft – Warmwasserbereitung / Energiegewinnung mit Sonnenenergie
• auf seiner Lehne liegt Handtuch, Badelatschen daneben – sein Besitzer steht unter der neuen 

Dusche
• er ist von einem Bandmaß umschlungen – Wohnen nach Maß…



Zeitungswerbung



Gästewohnungen bei der WBG

Die Gästewohnungen 
erfreuen sich zunehmender 
Beliebtheit und werden von 
Genossenschaftlern, aber 
auch Anderen gern genutzt.



Kinowerbung



Das Dia läuft wechseln in allen vier Sälen des Eberswalder Kinos im 
Vorprogramm der Spielfilme


