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„Erfolgreiche Marketingkonzepte und –aktivitäten zur Kundengewinnung 
und Kundenbindung“

Nr. Wettbe-
werbsbeitrag: 1

Bewerber
Firma
Name, Vorname
Straße
PLZ, Stadt
Telefon, Telefax
e-mail
Bearbeiter / Bearbeiterin

Mit der Unterschrift bestätigen Sie die 
Richtigkeit Ihrer Angaben.

Ort, Datum Unterschrift, Stempel
Genossenschaft X
Gesellschaft

WBG „EIGENTUM 2000“eG
WBG „EIGENTUM 2000“eG

Märkische Allee 294
12687 Berlin

030 / 930 20 90 – 0   - 030 / 930 20 90 – 19

info@wbgeigentum2000.de
Herr Dr. Horst Riese – Vorstand
Frau Claudia Riethbaum – Marketing / Vertrieb 



…die Genossenschaft mit den gewissen Extras!



GuteGute Gründe Gründe um bei uns zu Wohnen:um bei uns zu Wohnen:
Eine ausgesprochen gute Verkehrsanbindung. 

Attraktive Einkaufsmöglichkeiten.

Ein kinderfreundliches Wohnumfeld. 

Kitas, Schulen und Spielplätze direkt vor der Haustür 

Preisgünstiger Wohnraum bei steigendem Sanierungsfortschritt.

Die WBG Eigentum 2000 ist eine Neugründung. Zum 

1.1.2002 übernahm sie 1210 Wohnungen, die 
unsere junge Genossenschaft bis Ende 2003 
sanierte.



Sanieren statt abreißenSanieren statt abreißen
Die Genossenschaft erstrahlt im neuen GlanzDie Genossenschaft erstrahlt im neuen Glanz

Gut 5.000 Wohnungen müssen nach Einschätzung des 
Stadtentwicklungssenators in Marzahn abgerissen werden. Wir 
zeigen, dass das auch anders geht. 



Kundenorientierte 
Marketingmaßnahmen

• Nachfrageorientierte Veränderung der 
Struktur des Wohnungsbestandes

• Verkleinerung von 3- und 4-Raum 
Wohnungen zu 1- und 2-Raumwohnungen

• Zusatznutzen entwickeln
• Gemeinschaftsaktivitäten
• Zielgruppenorientierte Marketingaktionen



Mit folgenden Marketingkonzepten 
versuchen wir nun, nach unseren 
abgeschlossenen Sanierungsarbeiten, 
unsere freistehenden Wohnungen zu 
vermieten. 



Zeitungsanzeigen

…im Berliner Abendblatt und im Berliner 
Kurier. Wöchentliche Anzeigenschaltung 
mit einer  Resonanz von ca. 5 
Mietverträgen im Monat. 



Wohnen in der Stadt und doch im Grünen..

…weitere Zeitungsanzeigen…





Ihre Kinder werden begeistert sein…
Weihnachts-Röllchen-Aktion

Vorderseite – Kindermotive zum Ausmalen

Rückseite – Werbung für große Wohnungen



Unterstützung bei der 
Weihnachtswerbeaktion

Zehn fleißige Mitglieder 
unserer Genossenschaft 
versammelten sich in der 
Geschäftsstelle um die 
Ausmalbilder zu „rollen“ 
und mit Schleifenband zu 
„umwickeln“. Alle 5000 
Ausmalbilder waren dank 
der fleißigen 
Baugenossen in weniger 
als 6 Stunden zu 
weihnachtlichen Päcken 
gerollt.



…wenn Kinderaugen strahlen

Im Anschluss sind neun  
weitere engagierte 
Mitglieder, die in vier 
Teams aufgeteilt 
wurden, in die 
umliegenden 
Einkaufscenter 
gefahren, um jedem 
Kind ein kleines 
Weihnachtspräsent in 
die Hände zu drücken…



Da freut man sich auf Zuhause…!
Mit vielen weiteren
Marketingaktionen,

flexiblen Arbeitszeiten
des Vermietungsteams und der 

Einstellung von Aufsichtsrat, 
Vorstand und Mitarbeitern der 

Genossenschaft, werden wir das 
Wesentliche nicht aus den Augen

verlieren: Verlässlichkeit, 
Sicherheit, Beständigkeit und 

Qualität werden auch in Zukunft 
der Leistungsmaßstab der 
„EIGENTUM 2000“ sein…

Genossenschaft: Ein Modell mit Zukunft!

www.wbgeigentum2000.de


